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构建品牌私域流量，用数字化赋能企业

蜂铃数字化营销解决方案
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

消费品行业全渠道业务链：F2B2b2C
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

存量市场环境下，消费品行业营销难点与阻力

 市场竞争激烈
行业体量增长放缓，产品同质化严重，品牌方需要精细化管理以抢占市场

 营销活动触达难
营销策划难下沉，渠道终端从中截流，无法有效触达目标消费者

 经销渠道激励难
经销商无法有效管理造成营销效率低下，营销反应速度滞后驰
亚
科
技



用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

蜂铃数字化营销：针对品牌方的智慧营销矩阵图

 小程序 公众号
 

 企业微信
微信应用

渠道数据生产供应链
数据 消费者数据AI能力蜂铃营销云

营销下沉 千人千面 私域流量打造 营销自动化

终端触达 导购赋能 导购激励 会员营销

管理触达 积分触达 品牌触达 营销触达

针对消费者

针对门店/
导购

针对经销商

赋
能数

据

微信一物一码
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

为什么品牌企业建立私域流量会选择微信生态

人与人社交连接的主要工具，几乎是私域流量池

的唯一构造平台

唯一能跟微信互相拉通的商务软件，连接客户生

态圈

企业微信

1000万家
真实企业

小程序

16000亿元
交易总额

微信

13亿
用户

从搜索电商到社交电商，营销趋势的改变加速消

费品数字化营销的战略布局
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终端与渠道数字化赋能
 经 销 商 活 动 下 放  |  经 销 渠 道 激 励01
开启智慧营销新篇章
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

经销商活动下放，营销活动快速落地

精准营销，闭环管理
ü 持续提升资金效率

ü 确认费用投放到位

• 预算申请
• 预算调整 • 渠道促销费用

• 市场费用

• 活动评判
• 核销建议

• 参与人次
• 权益指标

• 核销进度查询
• 拒绝超预算

• 图文报表
• 格式化报表

• 决策依据
• 费用率，ROI

1、活动申请

5、发礼核销

2、创建活动

6、活动分析
4、活动反馈

7、策略调整
3、活动监控
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

经销商积分激励，有效驱动业绩增长

商品
出库

积分系统

积分消费规则

积分积累规则

经销商 积分管理系统

经销商出库得积分 积分兑换礼品

ü 提高经销商货品出库率

ü 实时掌握商品动销数据

ü 有效激励渠道业绩增长

经销商积分系统

红包系统对接

线上补货

兑换礼品

积分积累 积分呈现

驰
亚
科
技



门店导购数字化赋能
 导 购 赋 能 |  导 购 激 励  |  导 购 全 方 位 管 理02
构建品牌私域流量池
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

全渠道触达消费者，成为品牌自媒体入口

• 赋予每件商品独有的二维码，消费者扫

描二维码，直接进入品牌专属营销页面

• 每件商品作为品牌的线下入口，品牌方

沉淀私域流量，持续提供服务

让每件商品成为流量入口

积 分 营 销

裂 变 营 销

集 群 营 销

发 券 营 销

为企业提供多重营销方式
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

扫码自动分配数据，品牌活动直接触达，导购服务促进复购

扫码商品

数据分配给门店

导购服务消费者
消费者购买

收集

分配

服务
购买 复购

消费者复购

• 会员信息收集

• 数据归属首购门店

• 扫码商品参与营销活动

• 自动打上标签信息

• 导购获得会员数据

• 线上线下服务会员

• 品牌活动及时触达

• 促进会员重复购买
• 消费者首次购买商品
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

企业微信，打通沟通流与业务流，提升客户拉新/复购运营能力

弱关系到强关系的转化 业务拉新转化 复购率、忠诚度、粘性 数字化运营管理

有效管理

微信顾客

CRM绑定

导购工具

标签同步

快捷回复

群发助手

聊天侧边栏

万能+小程序

群直播

群自动回复

提升复购

客户数据

企业管理

理智分配

服务质量

企业群发

群 群发

朋友圈

转发回调

开卡/发券/推文
         ......

欢迎语

小程序/H5/视频/图片
              ......

高潜获客

服务提供

线上

公众号/小程序
   官网/APP

线下

到店/活动现场

扫码加好友

+
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

侧边栏标签：丰富的用户画像让导购“看得见、摸得着”

客户标签 首次购买

最近消费 消费金额

品牌宣传 产品知识

活动详情 Q&A

商品链接 H5页面

问卷调查 小程序页面

客户详情

快捷回复

活动链接

聊天侧边栏配置 企微侧边栏

导 购 随 时 进 入 聊 天 侧 边 栏 ， 查 看 用 户 画 像 ， 推 送 商 品
活 动 ， 使 用 快 捷 回 复 ， 推 送 产 品 优 惠 券

查看用户画像
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

给会员打标签，实现精细化运营

自定义标签

属性
标签

宝妈 32岁

高档小区 医生

行为
标签

首购 复购

注册 取关

兴趣
标签

宅男

爱吃榴莲

爱狗人士

旅游达人

Rfm
模型

最近消费 忠诚度
标签

消费频率

消费金额

积极回复意向高

活动达人 社区团长

场景
标签

天猫 京东

直营店 加盟店

条件标签

多样标签模板，实现用户合理分群

+
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

精准触达目标用户，提升用户复购率

微信

企业微信

公众号

小程序

短信

客服

面对面

电话

多渠道触达

新客
送优惠券

会员
送积分

粉丝
做买赠

新客 会员 粉丝
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

导购积分权益，激活导购销售活力

• 导购员激励，每销售一个商品，“码”

上拿积分，让导购员主动推销产品，为

门店源源不断带来订单

• 卖货积分

• 开客积分

• 签到积分等

会员扫导购码 导购积分统计

会 员 扫 导 购 码 ， 会 员 、 导 购 同 时 得 积 分

兑换红包、礼品

• 兑换商品

• 红包提现

• 赢得业绩奖等
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

离职导购账号交接，将会员资产永久保留在品牌方手里

客户分配给其他在职导购 批量选择客户 继承客户

• 利用离职继承/共享客户功

能，保证导购离职/转岗后

客户关系不丢失

• 离职继承无需客户手动确

认，自动添加给新接替的

员工

导 购 离 职 ， 名 下 会 员 交 接 给 其 他 导 购 ， 继 续 服 务
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营销活动智能化
 营 销 下 沉  |  活 动 编 辑 器  |  大 数 据 B I03
一键掌控动销全局
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

共享总部数字化能力，品牌营销活动下沉

3、营销活动发布

1、活动方案配置

2、选择活动区域

单店单策

l KA区域
l 独立政策

千店一策
千店千策

l 普通区域
l 统一政策

总部

区 域 级 管 理 能 力 ， 对 辖 区 渠 道 进 行 经 营 提 效 各 经 销 区 域 ， 配 置 不 同 的 产 品 活 动 规 则

选择经销商 选择产品

配置活动驰
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

活动编辑器：满足品牌的各种营销需求

ü 抽奖活动
   生日抽奖        积分抽奖        注册抽奖

   答题抽奖       首购抽奖        扫码抽奖

   直接抽奖…

ü 送礼活动
   完善资料送礼        完善资料送积分

   首购送礼               注册送优惠券

   注册送红包            集卡活动…

ü 买赠活动
   买即赠好礼

Y/N Y/N

多种组件，灵活可配置

流程可视化，方便自定义
开始

扫商品码

码的有效性判断

Y/N

送礼活动资格判断

Y/N

会员判断

Y/N

注册页

错误提示页

错误提示页

错误提示页

个人中心页

结束

送礼品页 分享页送红包页 结束

结束

Y

N

Y

N

N

注
册
失
败

Y

注册成功

N
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

会员大数据分析

分享和传播度报表 导购精灵分析

转化和复购报表 产品分析报表

参与度活跃度报表 区域及门店分析报表

营销活动报表 用户分析报表

可视化数据报表

可 视 化 大 数 据 B I ， 具 有 全 面 的 安 全 保 障 强 大 的 大 数 据 计 算 能 力 、 先 进 的 智 能 分 析
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成功案例
 丰 富 的 实 施 经 验 是 成 功 的 关 键04
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

客户案例-蓓康僖

蓓康僖是宜品乳业旗下一家子公司。蓓康僖隶属于1955年建立的宜品乳业集团，60余年乳制品生产

经验，国内脱盐乳清粉技术拥有者，工厂获得欧盟BRC-A+级认证，拥有国家认可级CNAS实验室。

旗下主要产品有蓓康僖婴幼儿配方羊奶粉，蓓康僖启铂婴幼儿配方奶粉，孕产妇配方羊奶粉。

痛点：

成 效

会员数量年增长20倍，扫码量年增长10倍

解决方案：

1. 区域窜货严重，损害品牌利益

2. 营销活动复杂，需要实时配置

3. 会员数据庞大，需要精细化运营

ü 渠道窜货管控

ü 深度分销管理

ü 商品周期管理

ü 终端数据沉淀

ü 会员个性化营销

1. 区域窜货严重，损害品牌利益

2. 营销活动复杂，需要实时配置

3. 会员数据庞大，需要精细化运营
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

客户案例-蓓康僖

通过小程序+一物一码，实现门店导购的管理，如会员管理、礼品代发核销、红包记录等功能，
以及活动数据可视化，帮助品牌商实现导购的高效、有序管理，最终提升商品销量。

消费者扫描标签上的
二维码

    蓓康僖小程序 防伪积分 物流管控产品溯源 品牌宣传

品牌商可自定义设置各个功能模块，方便、快捷的完成小程序的配置。
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

客户案例-龙王恨

湖北龙王恨渔具集团创立于1993年，是驰名中外的渔具行业龙头企业。专业研发制造钓饵、

鱼类诱食剂、钓具等产品，研发、投入市场8大系列200余种渔具产品，产品畅销全国，市场

占有率和品牌知名度、美誉度很高，被誉为“中国鱼饵行业的先行者和领跑者”。

痛点：

成 效

品牌扫码率提高了20倍以上，产品销量大幅提升

解决方案

1. 防止假冒伪劣，保护消费者权益

2. 市场窜货严重，进行有效监管

3. 缺乏有效营销手段，消费者互动低

ü 产品可追溯、活动营销可触达

ü 操作人员、工位可管理分配

ü 生产全过程可视化

ü 仓储物流全过程监管
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

客户案例-龙王恨

驰亚科技为龙王恨产品提供了产线升级+防伪防窜货+会员营销整体解决方案，包括全自动产线改
造、防伪标签、渠道管控、扫码营销等，助力龙王恨实现产品数字化营销。

消费者扫描产品包
装上的二维码

龙王恨 “码”上抢红包
购买龙王恨野战蓝鲫鱼活动包装的鱼饲料，扫描包装“底层二维码”，即可领取现金红包，中奖率
100%。关注品牌公众号，即可将红包提现至微信钱包。
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

客户案例-龙王恨

驰亚科技为龙王恨集团改造鱼饵行业第一条全自动包
装生产线，可实现从单品、大箱到托盘的三级数据关联。

视频：龙王恨集团二期全自动智能鱼饵生产线投产
https://v.qq.com/x/page/n0517c14dh6.html

ü 赋码：每个产品包装正反面分别喷上防窜码和防伪码

ü 采集：产品包装完成后，过扫描器扫描每个包装上的二

维码采集信息

ü 剔除：扫描后的产品经过剔除装置，剔除二维码不合格

的产品

ü 关联：合格产品流向收集装置，打印机对应的生成有与

产品物流码有比对关系的箱标

ü 装箱：将合格产品装箱，并贴上箱标，进行入库

驰
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科
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

关于驰亚

上海驰亚信息技术有限公司，是国内专注于为品牌企业提供全渠道数字化

营销的科技服务公司。驰亚科技聚焦于消费品领域，针对品牌企业存在的

渠道管控弱，门店导购激励难，会员触达难等问题，针对性的开发了“蜂

铃营销云”、“一物一码营销”等软硬件营销系统化产品。帮助品牌方进

行经销商管理和有效激励，赋能门店和导购进行社群营销、会员管理、门

店导购激励。通过精细化营销管理与各端赋能，解决会员全生命周期管理

难题，最终实现品效合一。

 

国家高新技术企业

复旦大学
联合实验室

上海专精特
新企业

中国防伪行
业协会

理事单位

ISO认
证

3M中国、马勒、
NGK、陕重汽、人
本轴承供应商

＞2000家 ＞3000万 ＞1200亿
扫码量 累计赋码量客户数量
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用微信生态系统打造品牌企业数字化营销

专注于消费品领域，服务千家客户

母婴

汽配

母
婴

服装

母
婴日化 授权

医药

数码

宠物
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